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.. bietet pfiffige, flotte Mode-
ration

ist fGr junge Leute

. ist unkonventionell

Hérer werden einbezogen
sendet originelle Werbung

Die Horfunkprogramme Radio
44, Radio M1, Radio Aktiv, Ra-
dio Xanadu und Radio Gong
2000 werden von den Horern
als sehr dhnlich empfunden.
Anders formuliert ist es also
keinem dieser Programme bis-
her gelungen, sich gegenuber
seinen unmittelbaren Konkur-
renten zu profilieren.

sen hier z.T. deutliche Defizite
auf.

O3 und AFN treffen die Ideal-
vorstellungen der Rezipienten
hinsichtlich des  Unterhal-
tungswertes recht gut.

Die Bedeutung des Unterhal-
tungswertes eines Programms
fir die Horerpraferenz wird of-
fensichtlich sowohl bei B3 als
auch bei den Privatprogram-
men uberschitzt. Die Studie
zeigt, daB die Hérer einen Un-
terhaltungswert als ideal anse-
hen, der niedriger ist, als der
derzeit von den Privaten und
von B3 realisierte.

horer und bezliglich einer ent-
sprechenden Moderation und
Aufmachung auf. Die Privat-
programme Radio 44, Radio
M1, Radio Aktiv, Radio Xana-
du und Radio Gong 2000 treffen
diesbezuiglich die Préaferenzen
der befragten Hérer recht ge-
nau.

® Ermittelt man mit Hilfe von
Gesamtnoten eine Praferenz-
rangfolge, so zeigt sich, dah Ra-
dio Gong 2000 und B3 die vor-
deren Platze einnehmen, wiah-
rend sich die Programme O3
und Radio 1 mit den hinteren
Ringen der Praferenzrangfolge

® Das Programm B 1 wird gegen- _, abfinden mussen. AFN liegt in
uber allen anderen untersuch- B3, O3 und AFN weisen deutli- der Rangfolge der Horerprafe-
ten Programmen als am wenig- che Defizite bezliglich der At- renzen relativ deutlich abge-
sten ahnlich wahrgenommen. traktivitat fur jugendliche Zu- schlagen auf dem letzten Rang:
® Deutlich unterschieden werden
;;r)gg?:;r?eorg? %1;ge§§giodlf Rang Horfunkprogramme globalurteil bzw.
. esamtnote
und AFN.
@ Die groBten Imageunterschiede 1 Radio Gong 2000 1,50
bestehen zwischen Radio 44 2 B3 1,54
einerseits und O3 andererseits 3 Radio Xanadu 1,56
sowie zwischen B3 und AFN. 4 Radio M1 1,57
® B3 und O3 kommen den Ideal- 5 Radio Aktiv 1,60
vorstellungen der Horer bezlg- 6 Radio 44 1,62
lich Breite und Qualitit der an- 7 03 1,66
gebotenen Informationen rela- 8 Radio 1 1,69
tiv nahe, die Programme der 9 AFN 2,01
privaten Horfunkanbieter wei-
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