Preisliste Nr. 2a
Gultig ab 1. Oktober 1988

Ein starkes Stuck Horfunk in Bayern



Ab 1. Oktober 1988 sind in der Radio-Kombi Charivari Sound 16 lokale Stationen zusammengeschlossen.

Neu dazugekommen sind:

— Radio Plassenburg UKW 98,9
E.-C.-Baumann-StraBe 5
8650 Kulmbach

Sendezeiten und Preise:

— Radio Muhldorf UKW 90,4
Braugasse 4
8260 Muhldorf

Sendezeiten und Preise:

Technische Reichweite

ca. 100.000

maogliche Horer

Mo-So

6.00-8.00, 11.00-13.00, 17.00-19.00 Uhr DM 5,—-/Sek.
8.00-11.00, 13.00-17.00, 19.00-6.00 Uhr DM 4,—/Sek.

Technische Reichweite

ca. 140.000

maogliche Horer

Mo—-So0 0.00-24.00 Uhr DM 6,—/Sek.



Die einzelnen Sender

Radio Charivari
Paul-Heyse-Stral3e 2—4
8000 Minchen 2
Telefon 089/51410070
UKW95,5

Radio Charivari
KonigstralBe 26

8500 Nurnberg 1

Telefon 0911/263333/30
UKW 98,6

Radio Ko
Konrad-Adenauer-Allee 11
8900 Augsburg

Telefon 0821/33083

UKW 87,9

Radio Charivari
AugustinerstralBe 15
8700 Wourzburg
Telefon 0931/50881

UKW 97,1

Radio Charivari
Haidplatz 7

8400 Regensburg
Telefon 0941/58026
UKW98,2

Radio Primavera
Frohsinnstral3e 26
8750 Aschaffenburg
Telefon06021/21107
UKW91,6

Radio Danubia
Ludwigsplatz 38
8440 Straubing
Telefon 09421/1565
UKW 87,9

Radio Trausnitz
ZweibruckenstraBe 696
8300 Landshut

Telefon 0871/27061
UKW91,8

Radio Mainwelle
Richard-Wagner-Stral3e 33
8580 Bayreuth

Telefon 09 21/65055

UKW 93,3

Radio Regnitzwelle
Griner Markt 14
8600 Bamberg
Telefon 0951/8608 31
UKW 88,5

Radio Euroherz
Sonnenplatz 4

8670 Hof

Telefon 09281/831-0
UKW 981

Radio Lindau

Vordere Metzgergasse 18
8990 Lindau

Telefon 0 83 82/2 50 55
UKW 103,6

Das entspricht ca. 65% der Einwohner Bayerns

Radio ALLGAU
LudwigstraBe 7
8950 Kaufbeuren
Telefon 0831/12666
UKW 88,2

Radio ALLGAU
Kotterner Straf3e 70
8960 Kempten
Telefon 0831/12666
UKW 881



Sendegebiet und techn. Reichweiten

Sendegebiete Technische Reichweiten

EinwohnerinTausend Haushalte
Sendegebiete Gesamt | mannlich | weiblich | inTausend
Muinchen 2.308 1.121 1.187 1.026
Nurnberg 1.152 548 604 472
Augsburg 727 349 378 266
Wirzburg 483 217 266 165
Regensburg 450 210 240 162
Aschaffenburg 408 196 212 177
Straubing 122 58 64 59
Landshut 167 79 88 58
Bayreuth 168 79 89 57
Bamberg 188 89 99 65
Hof 302 132 170 126
Lindau 322 151 171 120
Kempten 201 95 106 76
Kaufbeuren 184 90 94 68
Gesamt 7.182 3.414 3.768 2 897

Das entspricht ca. 65% der Einwohner Bayerns



Programmkonzept

Im Kombi Charivari Sound sind nur solche Stationen
berlicksichtigt, die vorrangig Horer der Zielgruppen
25 — 54 Jahre gewinnen wollen. Also Frauen, Manner
und Familien, bei denen Kaufentscheidungen in
groBem Umfang anfallen.

Das Hauptanliegen muB die Schaffung einer guten
Horerbindung an das Gesamtprogramm sein. Also:
keine speziellen Zielgruppenprogramme. Horer mit
den unterschiedlichsten Interessen missen die
gebotenen Programmbestandteile als dauerhaft
horenswert empfinden: von Viertelstunde zu Viertel-
stunde und taglich wieder.

Die Musik als zentrales Programmelement wird nach
einem festgelegten Format flir alle junggebliebenen
Erwachsenen ausgewahlit. Auf diese Weise entsteht in
jeder Station ein unverkennbarer Sound, der den
ganzen Tag Uber gehort werden kann, weil er nicht zu
aggressiv und nicht zu schnulzig ist. Bei melodioser

Popmusik ist der Horer eben am ehesten geneigt, sein
Radio weiterlaufen zu lassen.

Die Wortbeitrage sind aktuell (Weltnachrichten, viel

L okales, Wetter, Verkehr) und nie langatmig. Alle Infor-
mationen (viele nitzliche Tips) werden kurz und bindig
prasentiert, die Moderatoren versuchen immer, direkt
in die Ohren ihrer Zuhorer zu sprechen. Wo nétig und
dienlich, werden die Horer ins Studio, ans Telefon oder
drauBen ans Mikrofon geholt.

Weil das Zuhoren SpaB machen soll, enthalten die
Programme keine ,,schwere Kost". Schmunzeln und
Lebensfreude sollen beim Horer unterstitzt werden.



Werbekonzept

FUr mdglichst viele Horerohren (bei uns vorwiegend die
kaufkraftstarken 25 — 54jahrigen) sorgt das Programm-
konzept. Das kann nur durchgehalten werden, wenn
ausreichend Werbung (= einzige Finanzierungsquelle)
zu horen ist. Und die muB attraktiv flr unsere Kunden
sein. Hier das Wie:

Jede im Angebotsverbund vertretene Station wird als
selbstandige lokale Einheit bereits in starkem MaBe
von drtlichen Werbetreibenden genutzt. Gerade diese
lokale Werbung ergibt im Zusammenhang mit dem
jeweils durchhorbaren Programm ein sympathisches
und vor allem vertrautes Umfeld lokalen Zuschnitts.
Wenn aber lokale Werbung immer auch ein Stlick Pro-
grammidentitat ist, so muB es fur national agierende
Hersteller oder Dienstleister interessant sein, in einem
'solchen Umfeld ebenfalls mit Werbung vertreten zu
sein.

Eine Aufforderung zum Abschalten der Werbung, etwa
durch groBe Anklndigung bzw. feste Zeiten, darf es
nicht geben.

Formal schaffen das die einzelnen Stationen dadurch,
daf nur wenige Spots hintereinander gesendet werden
und dies niemals zu einem exakt festgelegten Minuten-
fahrplan. Werbung wird geschickt zwischen Programm-
elementen plaziert. Inhaltlich beraten die Sender ihre
Kunden dahingehend, daB die Werbebotschaften
formatgerecht prasentiert werden. Also keine ,,markt-
schreierische Reklame®, sondern eher — die Starken
des Programms nutzend — emotional und informativ
Werbewirkung erzielen.



Auftragsbedingungen und Rabatte

Auftragsbedingungen

— Die Mindestbelegung innerhalb der Radio Kombi
»Charivari sound“ umfaBt 5 Stationen (nach freier
Auswanhl).

— Voraussetzung fur die Ausstrahlung eines Funkspots
in den Sendern der ,,Charivari sound” ist die Schal-
tung an gleichen Tagen mit gleicher Spotanzahl pro
Sender.

Sound-Bonus
Die aufgefuhrten Preise ermaBigen sich bei

— Belegungvon 5 Stationen um 15%
— Belegungab 6 Stationen um 17%
— Belegungab 8 Stationen um 20%
— Belegung ab 10 Stationen um 25%

Mengenrabatt

Werden innerhalb eines AbschluBjahres flir einen
Werbetreibenden mehrere Schaltungen ausgestrahit,
so werden folgende Rabatte gewéhrt:

Sekunden pro Station Rabattstaffel
ab 750 3,0%

ab 1.500 5,0%

ab 3.000 7,5%
ab4.500 10,0%

Auftrage konnen nur innerhalb eines AbschluBjahres
addiert werden. MaBgebend sind dabei die Daten der
Ausstrahlung. |



Sendezeiten und Preise

Montag -
Freitag
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Alle Preise zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

—

Freitag

wahrend dieser Zeiten senden auf den gleichen Frequenzen andere Programmanbieter.



Sendezeiten und Preise

Samstag
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Samstag -

Alle Preise zuzilglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

wahrend dieser Zeiten senden auf den gleichen Frequenzen andere Programmanbieter.

—



Sendezeiten und Preise

Sonn- und
Feiertag
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Sonn- und
Feiertag

-und

Sonn

Feiertag

Alle Preise zuzliglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

wahrend dieser Zeiten senden auf den gleichen Frequenzen andere Programmanbieter.

wahrend dieser Zeit wird keine Werbung ausgestrahit.

—
HAA



Werbeform und Auftragsabwicklung

Um eine problemlose Ausstrahlung bei allen
angeschlossenen Stationen zu ermoglichen, ist fur
uberdrtliche Werbung der vorproduzierte Funkspot
vorgesehen mit einer Mindestlange von 30 Sekunden.

Anlieferung bis spatestens 10 Tage vor Sendebeginn
auf sendefahigem Band, 1/4 Zoll mit 38,1 cm/Sek. oder
19,05 cm/Sek. Geschwindigkeit auf CCIR-entzerrtem
Metallkern. Begleitpapier mit Angaben zum Kunden
und Produkt. Fir die GEMA (falls erforderlich):
Komponist und Produzent, Lange der Musik in Sek.
und Titel. Ubersendung von Textmanuskripten zu den
Spots ist erforderlich.

Alle Unterlagen direkt an Rundfunk Media Nurnberg.

Annahme der Auftrage erst mit deren schriftlicher
Bestatigung durch Rundfunk Media und zu deren
Geschaftsbedingungen. Agenturvergitung 15% von
der Kunden-Nettosumme bei Nachweis der Kunden-
beauftragung und agenturtblicher Leistungs-
erbringung.

Ricktrittsrecht in begriindeten Ausnahmefallen auf
schriftliches Ersuchen bis hdchstens 6 Wochen vor der
ersten geplanten Ausstrahlung.

Die interne Abwicklung der Auftrage mit den Stationen
ubernimmt Rundfunk Media. Es werden Monats-Sam-
melrechnungen nach erster Ausstrahlung im jeweiligen
Monat erstellt, die innerhalb von 14 Tagen ohne Abzug
fallig sind. Vorkasse-Regelung in Einzelfallen.

Bei Zahlungsverzug behalt sich Rundfunk Media eine
Aussetzung und Zurtickstellung der bestellten Spots
vor. Ein Schadensersatzanspruch entsteht fir den Auf-
traggeber/Kunden daraus nicht.




Allgemeine Geschaftsbedingungen der Rundfunkmedia,

Agentur fir Rundfunkwerbung GmbH (RM)

1.

Aufden geméB bindender Bestellung — deren Annahme sich RM vorbehélt
— zu schlieBenden Werkvertrag finden die nachfolgenden Bedingungen
ausschlieBlich Anwendung.

Samtliche weitere Vereinbarungen bedurfen der Schriftform.

Liefert der Besteller Werbedurchsagen oder -sendungen auf Tontragern
an, so verpflichtet er sich, diese rechtzeitig vor AnnahmeschluB (grund-
satzlich 10 Tage vor dem ersten Sendetermin) der RM zur Verfligung zu
stellen. Kommt er dieser Verpflichtung nicht oder nur unvollstéandig nach,
behélt RM den Anspruch auf den vereinbarten Werklohn, ohne zur Aus-
strahlung verpflichtet zu sein.

Der Besteller Gbernimmt die volle Haftung fiir den Inhalt seiner Werbeein-
schaltung und stellt RM bzw. die Programmanbieter ausdriicklich von
Ansprlchen Dritter insbesondere wegen Urheber- und Wettbewerbs-
rechtsverletzungen frei. RM kann jederzeit vom Vertrag zuriicktreten, falls
begrlndete rechtliche oder sittliche Bedenken einer Ausstrahlung der
Werbeeinschaltungen entgegen stehen.

Ein KonkurrenzausschluB kann nicht gewahrt werden.

Vereinbarte Sendezeiten werden nach Mdglichkeit eingehalten, doch
kann eine Gewéhr flr die Ausstrahlung an bestimmten Tagen, zu bestimm-
ten Stunden und in bestimmter Reihenfolge nicht gegeben werden. Kann
eine Werbeeinschaltung aus programmtechnischen Griinden, infolge
technischer Stérungen oder aus anderen Griinden nicht zur vertraglichen
Zeit gesendet werden, so wird sie nach Mdglichkeit vorverlegt oder nach-
geholt. Far diesen Fall erfolgt eine schriftliche Benachrichtigung.

6. Eine mangelhafte Leistung, die das Erreichen des Vertragszweckes

wesentlich beeintrachtigt und die von RM zu vertreten ist, berechtigt den
Besteller, eine ersatzweise Ausstrahlung zu verlangen. Ist auch die zweite
Ausstrahlung mit wesentlichen Méngeln behaftet, so ist der Besteller
berechtigt, den Werklohn zu mindern.

RM haftet — auBer bei zugesicherten Eigenschaften — nur fiir Vorsatz und
grobe Fahrléssigkeit ihrer gesetzlichen Vertreter und Erfiillungsgehilfen.
AuBer bei Vorsatz beschrénkt sich die Haftung auf den vorhersehbaren
Schaden bis zur Hohe des Auftragsentgeltes fiir die jeweils betroffene
Werbeeinschaltung. Wird die Ausstrahlung infolge eines Umstandes
unmaoglich, den weder der Besteller noch RM zu vertreten haben und ist
auch eine ersatzweise Ausstrahlung gemaB Abs. 1 ausgeschlossen, so
kann das Geleistete nach den Vorschriften liber die Herausgabe einer
ungerechtfertigten Bereicherung zurtickgefordert werden, unter Abzug
der bei RM bereits entstandenen Kosten (mindestens pauschal 10%).

. Zahlungsbedingungen: Es werden Monatssammelrechnungen nach

erster Ausstrahlung im jeweiligen Monat erstellt, die innerhalb von 14
Tagen ohne Abzug féllig sind. Bei Zahlungsverzug ist RM berechtigt, ihre
Leistung zurtickzuhalten, ohne daB dadurch ein Ersatzanspruch des
Bestellers entstehen kann.

. Erflllungsort und Gerichtsstand fir beide Teile ist Niirnberg. Bei Nichtkauf-

leuten gilt dieser Gerichtsstand nur fiir das Mahnverfahren.



Reprasentanten:

Nielsen
|

Detlef Lomp
Konrad-Adenauer-Ring 64
2360 Bad Segeberg

Tel. (04551) 82328

Agentur fir Rundfunk-Werbung GmbH

KonigstraBe 26, 8500 Nirnberg 1
Telefon (09 11) 26 33 33

Edwin Ferring (Leiter Marketing)
Bettina Bergbauer (Beratung/Verkauf)
Margit Aumuller (Beratung/Verkauf)

Nielsen
1

Hans-Joachim Kruse
MarkenstraBe 21

4000 Dusseldorf 1

Tel. (0211) 777 31 31
Teletex 2114027
Telefax (0211) 7773123

Nielsen

Ma+b+V

Tele Media

Anzeigen Verkaufs GmbH
Wolfgang Aumtiller

Am Lindenbaum 24

6000 Frankfurt 50

Tel. (069) 531066/67
Berlin: (030) 8826540
Telefax (069) 53 34 01

Nielsen

IV

Rundfunk Media

Agentur flr
Rundfunk-Werbung GmbH
KonigstraBe 26

8500 Nurnberg 1

Tel. (0911) 263333

Teletex 9118477

Telefax (09 11) 2087 17



