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... bislang durch die landesweiten Programme des Bayerischen
Rundfunks in starker Weise vernachldssigt worden sind, ist
hier ein Defizit vorhanden, das die Anbieter durch eine starke
Konzentration auf lokale Themen wirklich fiullen kénnen. Ob
nun langfristig tatsachlich 4 oder auch 5 Frequenzen nebenein-
ander existieren kénnen, hangt natiirlich in starkem Mafle auch
vom Geschick der Anbieter ab. Eine Prognose 146t sich zum
heutigen Zeitpunkt hierzu sicherlich noch nicht abgeben.

Info-Dienst: Wie sehen Sie die zukinftige Rollenverteilung der
Bayerischen Landeszentrale fiir Neue Medien, Kabelgesell-
schaften und Anbietern nach dem Bayerischen Verfassungsge-
richtsurteil?

Dr. W.: Im Grundsatz sehe ich dieses Zusammenspiel als
weitgehend unveréndert an. Gerade in unserer Kabelgesell-
schaft hat sich in den vergangenen Monaten eine so enge
Zusammenarbeit zwischen der Bayerischen Landeszentrale
fir Neue Medien sowie den Anbietern auf der anderen Seite
ergeben, so dafl dies durch das Bayerische Verfassungs-
gerichtsurteil auch nicht weiter aufgewertet werden kann. Das
Urteil des Bayerischen Verfassungsgerichtshofes interpretie-
ren wir als starke Hervorhebung der Aufgaben der Landeszen-
trale. Da wir aber — wie bereits erwédhnt — auch in der Vergan-
genheit alle wesentlichen Punkte mit dieser Anstalt des 6ffent-
lichen Rechts abgestimmt haben, diirfte sich auch in Zukunft
an diesem guten Verhéltnis nichts dndern.

Info-Dienst: Sie sind einer der Geschdaftsfithrer der Kabelge-
sellschaft Mittelfranken. Sind jetzt nach der Frequenzvergabe
uberhaupt noch wichtige Aufgaben fiir die Kabelgesellschaft zu
erledigen?

Dr. W.: Ich denke doch wohl. Man darf nicht vergessen, dafl mit
der Vergabe der lokalen Frequenzen ja nur ein Teilauftrag der
Kabelgesellschaften erfiillt ist. Denken Sie bitte daran, dal wir
fir die landesweite Frequenz ein regionales Fenster zu organi-
sieren haben. Dartiber hinaus steht die Verteilung der terrestri-
schen Fernsehirequenzen an. die uns im nichsten Jahr sicher-
lich stark beschéaftigen wird. Ein weiterer Hauptpunkt unserer
Arbeit wird im Bereich des Kabel-Marketing liegen, denn hier
sehen wir eine wichtige Aufgabe, als Kabelgesellschaft auch
fiir die Anbieter wichtige Finanzierungsquellen zu erschlief(en.
Dartiber hinaus hat die Kabelgesellschaft den Auftrag, eng
auch im programmlichen Bereich mit den Anbietern zusam-
menzuarbeiten, so dal uns auch in den nichsten Jahren sicher-
lich nicht langweilig werden wird.

Info-Dienst: Nochmals konkret: Uberleben die bayerischen
Kabelgesellschaften die ndchsten 5 Jahre?

Dr. W.: Aus meiner Sicht kann man daran Gberhaupt keinen
Zweifel lassen. Es ist absolut sicher, dall aufgrund der Gesell-
schafterstruktur in den Kabelgesellschaften eine solide Grund-
lage fiir ein langfristiges Bestehen gelegt wurde. Gerade in
diesem Punkt freuen wir uns sehr, dafi der Gesetzgeber von
vorneherein eine Ausgewogenheit, auch der Anteile, in den
Kabelgesellschaften fixiert hat. Wir bei der mittelfrankischen
Kabelgesellschaft haben das Gliick, dafi aufgrund des Anteils
der Gebietskorperschaften keine Veranderungen in der Gesell-
schafterstruktur vorgenommen werden missen. Andere
Kabelgesellschaften, bei denen die kommunalen Gebietskor-
perschaften 40 % der Anteile haben, werden hier jetzt zu einer
Korrektur aufgefordert. Grundsatzlich noch einmal méchte ich
aber betonen, daf§ aus meiner Sicht ein Uberleben der Kabelge-
sellschaften in keiner Form in Frage gestellt ist.

Info-Dienst: Welche finanziellen Voraussetzungen und Gebiih-
ren verlangt die mittelfrinkische Kabelgesellschaft von den
Anbietern und welche Qualitdtsanspriiche werden vorausge-
setzt?

Dr. W.: Ich glaube, dal} es nicht sinnvoll ist, hier in diesem
Interview Uber Details zu sprechen. Ich darf aber versichern,
dal3 die mittelfrankische Kabelgesellschaft darauf geachtet
hat, sowohl in finanzieller als auch in qualitativer Hinsicht

Dr. Arnold Weifiman beim Sendestart im Niirnberger Fernseh-
turm

Soliditdt bei den Anbietern vorauszusetzen. Dabei wurden
sicherlich keine iiberzogenen Anspriche gestellt, um nicht
etwa durch zu hohe finanzielle Forderungen (beispielsweise
durch Biirgschaften) Anbieter vom Sendestart abzuhalten. Es
wurde aber darauf geachtet, daB3 die Hiirden nicht zu niedrig
sind, und so auf diese Weise moglicherweise eine Gefahrdung
des Programms und der Qualitat der neuen Programme eintre-
ten konnte.

Info-Dienst: Was verstehen Sie eigentlich unter einem ortli-
chen Anbieter?

Dr. W.: Unabhingig von allen juristischen Diskussionen kann
man meiner Meinung nach dann von einem ¢rtlichen Anbieter
sprechen, wenn die Programme dieses Anbieters iberwiegend
ortlich produziert werden. Wichtiger ist uns die tatsichlich
nachgewiesene Lokalitdt des Programmes. Aus meiner Sicht
genugt es keinesfalls fiir Angebote, tiberregionale Zulieferun-
gen vorzunehmen. Wenn aber ein Anbieter — unabhingig von
seiner Rechtsform oder auch von seinem Firmensitz — mit
ortlichem Personal tatsdchlich lokale Programme produziert,
sollte er als ortlicher Anbieter auch Sendezeiten bekommen.

Info-Dienst: Wie muf} aus Ihrer Sicht ein Anbieter agieren, um
zu iiberleben?

Dr. W.: Das ist naturlich fast eine Gretchenfrage, die Sie mir
hier zum Schluf stellen. Aus meiner Sicht mufl man hier stark
differenzieren zwischen Orten mit mehr als einer Frequenz und
mit Orten mit einer Frequenz. Wichtig ist, dall aus Marketing-
Sicht der Anbieter eine klare Zielgruppe vor Augen hat. Seine
Aufgabe ist es dann, mit allen organisatorischen und pro-
grammlichen Mafinahmen diese Zielgruppe moglichst voll-
standig zu befriedigen. Dabei gilt der Grundsatz: Je mehr
Frequenzen an einem Ort zur Verfiigung stehen, um so kleiner
wird und muBl die Zielgruppe sein. An Orten mit nur einer
Frequenz schaut die Sache natiirlich ein wenig anders aus. Hier
wird man es sich leisten miissen, zu Sendezeiten, die aulerhalb
der Primetime im Radio liegen, auch spezielle Zielgruppen mit
Angeboten aus den Bereichen Volksmusik, speziellen Musik-
sendungen etc. anzusprechen. Gerade in Orten mit einer relativ
geringen Bevolkerungszahl und Kaufkraft ist es dariiber unab-
dingbar, alle MaBnahmen zu ergreifen, um die Kosten so
niedrig wie mdéglich zu halten. Ansonsten aber mochte ich
sagen, daf3 es hier sicherlich keine Patentrezepte gibt, sondern,
daf} jeder Fall individueller Analyse und Beratung bedarf. In
jedem Fall winsche ich allen Anbietern — vor allem den
kleineren Anbietern —, die sich das Gesetz ermutigt sehen,
Programmangebote abzuliefern, daB sie in dem harten Wettbe-
werb, in dem sie stehen werden, tiberleben kénnen.

Herr Dr. Weiimann wir danken Ihnen fiir dieses Gesprich und
hoffen, daf} sich fir alle Anbieter in Threr Kabelgesellschaft die
Erwartungen erfiilllen werden.



