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JRadio ist Theater im Kopf. Alles
muB darstellbar sein, als wére es
Bihnengeschehen“ lautet einer
der Grundsétze des Stadt-Radios
Heilbronn.

,Mit das Schwierigste an der Ge-
staltung eines Horfunkprogram-
mes ist es, das fehiende visuelle
Element beim Medium Radio aus-
zugleichen. Wir erreichen dies nur
durch eine hdrergerechte, plasti-
sche Wortwahl, die bei unseren
Zuhorern Bilderim Kopfentstehen
14Bt, Phantasie freisetzt. Span-
nung, in anderen Medien durch
optische Elemente erzeugt, schaf-
fen wir durch eine gekonnte 'Dra-
maturgie’ und ‘Inszenierung’ der
Sendestunden,” erlautert Sende-
leiter Peter Neubauer sein Ver-
standnis vom ,Radio machen®.
Damit es sich auf der Buhne,
sprich im Radio, locker-leichtund
spannend anhort, ist hinter den
Kulissen, sprich in der Redaktion,
dramaturgische und journalisti-
sche Schwerstarbeit vonnoten.
Nichts bleibt dem Zufall iberlas-
sen: Berichte, Meldungen, Nach-
richten, Musik werden zu einer
harmonischenSendestunde zu-
sammengefiigt: Ihr Ablauf mus ei-
nem Spannungsbogen entspre-
chen - genau wie im Theater.

Begeistert war Theaterfreund Pe-
ter Neubauer, als sich der Schau-
spieler Michael Harnisch als Mo-
derator beim Sender bewarb.
,Gesucht und gefunden®, lautete
deraugenzwinkernde Kommentar
der jungen Redaktionsmitglieder,
die den erfahrenen Mimen und
Sprecher begeistert als Senior in
ihrem Kreis aufnahmen.

L,Eine Redaktion lebt vom Nehmen
und Geben, das was ich an Know-
how in iber 30 Jahren Bihnener-
fahrung gesammelt habe, mochte
ich an meine jungen Kollegen wei-
tergeben. ,Dafiir erkidren sie mir
auch a bissel Pop-Musik und ver-
flixte Technik“ meint Michael Har-
nisch.

Sein Weg hin zu den Schaltpulten
und dem Mikrophon bei Stadt-Ra-
dio war lang und nicht immer ein-
fach. 1939 in Wien geboren, wan-
derte Michael Harnisch mit 18
Jahren nach Amerika aus. Sein
Traum war es, Schauspieler zu
werden, ,aber ein richtiger, mit
fundierter Ausbildung* so Michael
Harnisch im Gespréach.

Sein Schauspielstudium - unter
anderem auch am Lee Strass-
berg-Studio in New York - finan-
Zierte der ehemalige Osterreichi-
sche Juniorenmeister im Eis-
kunstlaufen als Tanzer bei einer
amerikanischen Eisrevue. Zudem
agierte er als Schauspieter und
Ténzer vor allem.in Musicals.
Wenn das Geld knapp wurde, be-
tatigte er sich als Touristikberater
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in einem Reiseb(ro, ,bitte, nicht
als Tellerwéischer, nicht jedes Kli-
schee trifft auf uns Schauspieler
zu“ so Michael Harnisch im Ge-
spréch.

1964 kehrte Michael Harnisch in
seine Heimatstadt Wien zurlick
und Obersetzte das Musical ,The
Fantastics® in die deutschspra-
chige Bithnenfassung.

Im Theater an der Wien war ervon
1966 - 1973 als Schauspieler, Re-
gieassistent, Abendregisseur und
Ubersetzer tatig. Dort verhalfer 16
englischsprachigenMusicals.,zur
deutschen Geburt“. Das Musical
fahrte ihn schiieBlich 1977 nach
Stuttgart, wo er im Theater der Alt-
stadt , The Fantastics” inszenierte.

In den folgenden 14 Jahren (ber-
nahm Multitalent Michael Har-
nisch 76 Hauptrolien und 26 ins-
zenierungen samt der Gestaltung
von Bihnenbildern und Kosti-
men.

Die Erfahrung, sich auf das reine
Wort zu beschrénken, machte Mi-

chaelHarnisch 1974 als Sprecher |.

fur die Stiddeutsche Blindenba-
cherei. ,Es war eine Herausforde-
rung for mich, fiir meine Zuhorer
Bilder durch Sprache und Stimme
zu ersetzen ..

Die Freude an dieser Aufgabe ist
geblieben: Mit Lust und Laune
moderiert Michael Harnisch jeden
Morgen von 8.00 bis 11.00 Uhr
den ,Stadtbummel” und sonntags
von 13.00 bis 16.00 Uhr das ,Heil-
bronner Allerlei“. Sein ,Lieblings-
kind ist ,Heilbronn Special“, eine
Kultursendung am Dienstag-
abend von 22.00 bis 24.00 Uhr, in
die er sein fundiertes Wissen um
Theater, Kunst und Musik einbrin-
gen kann.

Alizuviel hat sich also nicht fir ihn
geéindert: Seine 3 Sendestunden
wghch sind seine 3 Schauspielak-
te, seine Stimme ist sein Instru-
ment, seine Bihne ist das Sende-
studio. Was er manchmal vermist,
ist das sich Mitteilen tiber Mimik,
Gestik und Bewegung. ,Oft hait
mich nichts auf dem Stahichen,
ich gestikuliere dann béim Mode-
rieren so mit den Armen, daB mir
mancher junge Koliege durch das
Glas im Studio erstaunt zuguckt,
Ja, und was das fehiende Publi-
kum angeht, so stell’ich mirimmer
vor, die Leut’ sitzen alie um mich
'rum ..

Einzig mit der verflixten Studio-
technik stand Michael Harnisch
anfangsaufKriegsfuB:,,Naservus,
dieses Theater mit Reglern, Carts,
CDs und und und ...“

Gabriele Jautz
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Jetzt schiligt’s dreizehn

,Ohren gespitzt und mitgemacht”
lautet die Devise filr ein spannen-

des Gewinnspiel, das das Stadt- |

Radio zusammen mit der Heil-
bronner Buchhandlung Deter-
mann durchfihrt.

Es gilt, anhand des Klangs einer
Kirchenglocke die dazugehtrige
Heilbronner Kirche zu erraten.
Das Geldut einer Kirchenglocke
wird jeden Sonntag zwischen 8.00
und 9.00 Uhr ins laufende Stadt-
Radio Horfunkprogramm einge-
spielt. Wer zuerst unter der Num-
mer 07131/88991 anruft und die
richtige Kirche aus dem Heilbron-
ner Stadtgebiet nennt, gewinnt ei-
nen Blichergutschein in Hohe von
50 DM.

Also: AufgepaBt und mitgemacht
beim Kirchenglockenraten - im
Stadt-Radio.

Gabriele Jautz

HHeilbronn ist stark“

JEcht stark® war die groBe T-Shirt-
Aktion, die das Stadt-Radio in Zu-
sammenarbeit mit den ,Heilbron-
ner Kaufleuten“ durchfithrte. Die
Lstarken T-Shirts* in dunkeiblauer
Farbe mit der weiBen Aufschrift
,Heilbronn ist stark“ waren nur in
den Geschéften der ,Heilbronner
Kaufieute* erhéltlich.

Geworben wurde fiir die ,starken
Blauen* ab 1. Juli ausschlieBlich
im Stadt-Radio mit 10 ,starken
Horfunkspots* tiglich.

Bereits nach wenigen Tagen wa-
ren die T-Shirts in einigen Ge-
schéften ausverkauft und muBten
nachbestellt werden.

Joachim Frohlich und Werner
Darrich, beide mit der Beratung
und dem Verkaufvon Werbezeiten
beauftragt, freuen sich Gber die
starke Nachfrage, die einzigdurch
Stadt-Radio Werbespots ausge-
l6st wurde:

,Die Testaktion hat gezeigt, daB
das Stadt-Radio in Heilbronn in-
tensiv gehort wird, und da8 die
Werbespots interessiert aufge-
nommen werden. Stadt-Radio hat
also nicht nur als Lokalsender sei-
nenPlatzindieser Stadtgefunden,
sondern ist eben auch als Werbe-
trager echt stark”.

Gabriele Jautz
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