®

en

Hintergrinde
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% der Jugendlichen hoéren t&dglich mindestens einmal ein "anderes"

Radio und dann meistens Radio C.

64

% der Jugendlichen bevorzugen Radio C,wenn sie auf der Sender-

skala vom BR Abschied nehmen.

Die Folgen dieses Umstands gleichen dem Mdrchen von einem der auszog,
das Firchten zu lernen.

1.

Die Mediengesellschaft der Bayerischen Tageszeitungen fiir Kabel-
kommunikation erwirkte eine einstweilige Verfigung, deren Be-
grindung sich sinnigerweise in erster Linie auf den Bayerischen
Rundfunk bezog (der sicher nichts dafiir kann).

Der von Radio C publizierte Werbehinweis: "8 Wochen Radio C
und schon einer der beliebtesten Sender in Miinchen, Augsburg
und Ingolstadt. Prima!", stelle eine unzuldssige Angabe nach
§ 3 UWG dar, weil sie unwahr und deshalb geeignet sei, die
Werbetreibenden irre zu fihren. Dies ergebe sich zun&chst schon
einmal aus der Natur der Sache. Ein GroB8teil all der Birger,
die den Horfunk benutzen, habe einen standigen Sender eingestellt
und hoére diesen, sofern er hierfiir Zeit habe, von frilh bis

abends. Das seien insbesondere die Hausfrauen, die in der Kiliche
sich von einem Sender berieseln lieBen und andererseits die-
jenigen, die ein Fahrzeug mit Autoradio benutzen und die auf
der StraBe oder auf der Autobahn Sendungen empfangen wlirden.
Die meisten von Ihnen h&tten ihr Radio auf Bayern 3 eingestellt
und wechselten auch dieses Programm nicht. Deshalb kénne es
auch einem neugegrindeten Sender nicht gelingen, innerhalb
von 8 Wochen Verbrauchergewohnheiten dahin zu andern, daB die
Horer nunmehr statt Bayern 3 auf einen weit entfernt liegenden
Sender umschalten wiirden, n&dmlich diesen in Sudtirol ansdssigen
Sender Radio C, der nichts anderes biete als Bayern 3.

Beide Sender bré&chten n&mlich im wesentlichen Unterhaltungs-
musik, unterbrochen durch Werbesendungen. Die Qualitat der
Musiksendungen bei Radio C koénne nicht hoéher sein, als die
bei Bayern 3. Eine besondere Attraktivitdt von Radio C, die
die Radiohdrer veranlassen kénne, diesen Sender zu ihrem Lieb-
lingssender zu erkldren, sei auch von der eigenen Werbung der
Antragsgegner nicht dargetan und k&énne auch nicht begriindet
werden. Deshalb biete die bessere technische Qualitat der
Wiedergabe solcher Sendungen von Bayern 3 Gewdhr dafir, daB
nach wie vor dieser der Lieblingssender eines GroBteils der
Bevolkerung sei. Je nach Wetterlage sei n&mlich Radio C zum
Teil verzerrt oder gar nicht in der Bundesrepublik und auch
nicht in Bayern hérbar.

Der Donaukurier, die Augsburger Allgemeine und die Abendzeitung
Minchen verweigerten die Annahme von Radio C-Inseraten.
Begrindung der A7Z: Man stinde gegenseitig in Wettbewerb.

Der ADAC (Allgemeiner Deutscher Automobil Club) lehnte (zumin-
dest vorl&ufig) eine Zusammenarbeit mit Radio C ab.
Begrindung: "Nun verbindet wuns mit dem Bayerischen Rundfunk
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