Eine ldee
setzt sich durch.

Wissen Sie, wieviele Menschen unter Radio immer
~och ausschlieblich den kleinen Kasten mit den Lamp-
chen und Knépfchen verstehen? Zu viele!

Es war denn auch nichtleicht, den Hérern von RadioC
ar zu machen, daB Radio mehr sein kann. Eine
gro® angelegte PR-Kampagne u. a. mit Gasten eines
groben amerikanischen Privatsenders, zahlreiche
Radio C-Veranstaltungen mit vielen Tausend musik-
begeisterten Fans, efc., efc. fohrten zu einer Flut von
Anrufen und Zuschriften.

Um vor allem die Entwicklung der Hérerbeteiligung
festzustellen, entschloP man sich, bereits im ersten
Jahr zwei Untersuchungen durchzufihren. Das unab-
héngige Monchener INSTITUT FUR STRATEGISCHE
PLANUNG [ISP) wurde mit Anlage und Erstellung
einer Stichprobe im Kernsendegebiet sowie mif
der anschliePenden Durchfihrung und Auswertung
der ersten Reprasentativbefragung beauftragt 1.306
Interviews). Neben Daten Uber Rekanntheitsgrad,
Waitesten Hérerkreis, Hérer pro Tag und pro Stunde-
wurde auch die Harhaufigkeit ermiftelt.

Die eigene Nachuntersuchung vom Dezember 1984
im selben Befragungsgebiet mit dem gleichen Frage-
bogen lohne Strukturdaten und Konsumabsichten!
fihrte dann zu den auf den folgenden Seiten darge-
stellten Vergleichswerten (Grundgesamtheit bei bei-
den Umfragen: 4.707.309 Personen).



